Werder-Fans vor Millionen Zuschauemn

Ditte Hofel aus Brettorf und Thomas Bahlke aus Détlingen drehen Werbespot im Rahmen der ARD-, Sportschau’

BRETTORF/BREMEN

(dut) » Noch schaner als der |

30Seg gegen Monchen- RN

gladbach am vergangenen |
Sonntag Im  Weserstadion |
war flr die Mitglieder des §
Werder-Fanclubs 8

Dotlinger
JWIC 27801" die Tatsache,
dass 2wel Fanclub-Mitglieder

aus ihren Rehen fir einen
Fernseh-Werbespot vor der [

Kamera stehen konnten. Dit-

te Hofel aus Brettorf und ;-
Thomas Bahlke aus Dotlingen &

durften zwel Stunden lang

fir einen Spot, der wahrend [

der ARD-,Sportschau” ge- [

zeigt wird, als Protagonisten
agleren,

Mit den Worten ,Anpfiff mit 88

Karstadt-Quelle-Versicherun-

gen” oder ,Pause mit Kar- §

stadt-Quelle-Versicherun-

gen" sind die beiden Ditlin-
ger in einer der kommenden
,Sportschau“-Sendungen auf

dem Bildschirm zu sehen. |

Hintergrund der Aktion ist

die Tatsache, dass der Di-
rektversicherer zur neuen |

Saison  Programmsponsor
der ARD-Sendung ist. Von
jedem  Bundesliga-Verein
produziert das Unternehmen
ginen solchen Spot.

Da lag es nahe, dass die
Produzenten beim Beitrag
iiber Werder Bremen auf den
mitghederstarken ~,WIC
27801" aus Dotlingen stie-
fen. ,Jhnen hat unsere Ho-
mepage gut gefallen, und so
sind sie auf mich zugekom-
men mit der Bitte, etwa zehn

Mitglieder fiir ein Casting
auszusuchen”, blickt WIC-
Président Ingo Kldner zu-
riick.

Danach ging alles ganz
schnell: Elf Dotlinger Wer-
der-Fans erschienen am 13,
August zum Probedreh in
Aschenstedt. Am Ende fiel

Probeaufnahmen mit Provisorium; Ditte Hofel wihrend der Testau

die Wahl auf Ditte Hofel und
Thomas Bahlke, ,Eine tolle
Werbung fiir unseren Fan-
club, freute sich Prasident
Kldner mit den Auserwdhl-
ten,

Am Sonntag fanden vor
dem Spiel im Bremer Weser-
stadion die Dreharbeiten fir

fnahmen in Aschenstedt.

den Spot statt, Mit einer Be-
sonderheit:  Normalerweise
sind wahrend der Werbung
nur zwei Fans zu sehen, die-
ses Mal bildeten weitere 20
Werder-Fanclub-Mitglieder

die Kulisse. Somit wirklen
insgesamt 22 Dotlinger bei
dem Dreh mit. ,Es hat viel

Foto: privat

Spakt gemacht, Einfach eine
runde Sache”, resiimierte
Kliner gestern, ,Wann be-
kommt man schon einmal
¢ine solche Chance, wah-
rend der Sportschau’ im
Fernsehen zu sehen zu
sein?*

Anstrengend sei es filr die

Protagonisten schon gewe-
sen, raumt der Brettorfer ein.
Von den mehr als zwei Stun-
den dauernden Dreharbeiten
bleiben am Ende nur Sekun-
den tbrig. ,Aber der Auf-
wand hat sich fir dieses tol-
le Erlebnis auf jeden Fall ge-
lohnt", hieR es. Ubrigens
wurde am Sonntag auch der
Spot mit Gladbacher Fans
abgedreht,

Reich werden die Werder-
Fans mit ihrem Auftritt aller-
dings nicht. ,Fiir die beiden
gab es 100 Euro als Auf
wandsentschadigung”,  be-
richtete Klaner. Das sei fiir
die Mithen zwar nicht gera-
de viel Geld, aber der Spak
stand bei dieser Sache ein-
deutig im Vordergrund.

Wann der Spot im Fernse-
hen zu sehen ist, steht noch
nicht fest. Die Mitglieder des
Fanclubs wollen die Détlin-
ger rechtzeitig informieren,
damit sie den Auftritt ihrer
Mitbiirger auf der Mattschei-

| be verfolgen konnen - neben

vielen anderen Zuschauern,
Die Sportschau’ versammelt
namlich jeden Sonnabend
mehr als flinf Millionen Fuf-
ballfans vor dem TV-Gerat.
Mit der Schieflage der Quel
le-Gruppe hat der werbende
Direktversicherer  Karstadt-
Quelle im Ubrigen nichts zu
tun. Seit 2002 gehoit das Un-
ternehmen zu ERGO, einer
Versicherungsgruppe in Eu-
ropa und damit zur Miinche-
ner Rick, einem der welt-
groften Riickversicherer.



